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Mikéa on populaatio ja havaintoyksikké ja mitka ovat muuttujia, kun halutaan selvittii

syksylld 2010 Oulun yliopiston tilastotieteen perusmenetelmit I -kurssille osallistuvien
sukupuoli-, ikd- ja koulutusohjelmajakauma,

Oulun alueella syyskuussa 2010 myynnissa olevien kerrostaloasuntojen koko-, sijainti- ja
hintapyyntétiedot,

véestodn ikdjakauma ja koulutusaste Suomen kunnissa v. 2010.

. Tutustu liitteen 1 kuvaukseen Suuresta branditutkimuksesta v. 2009.

Miké tdman kuvauksen perusteella on ko. tutkimuksen populaatio ja havaintoyksikké ja
mitd muuttujia (ainakin) tutkimuksessa on mukana?

. Liitteessd 2 on aakkosellinen luettelo 73 yrityksestd, jotka v. 2008 sijoittuivat liikevaihdol-

taan Suomen sadan suurimman yrityksen joukkoon. Liitteestd léytyy myés ko. yritysten
sijoitetun padoman tuottoprosentti v:lta 2008 (mittaa yrityksen kannattavuutta).
Poimi yrityksisté i) kolmen, ii) kymmenen suuruinen otos

vksinkertaisella satunnaisotannalla palauttamatta,

systemaattisella otannalla

ja laske saaduista otoksista arvio (=estimaatti) sijoitetun padoman tuottoprosentin kes-
kiarvolle populaatiossa (= kaikki 73 yritystd). Vertaile saatuja estimaatteja keskendin ja
populaatiosta laskettuun keskiarvoon (= 15.7).

Halutaan ottaa 500 henkilon otos Oulun yliopiston kirjoissa lukuvuonna 2008-2009 olleista
opiskelijoista ositetulla otantamenetelmalld (ositteina koulutusalat) kiyttéen subteellista
kiintiGintid.

Selosta, miten suorittaisit otannan, kun kiytettivissisi oletetaan olevan seuraavan taulu-
kon lisdksi aakkoselliset luettelot ko. opiskelijoista koulutusaloittain.

QOulun yliopiston kirjoissa olevat opiskelijat 31.12.2008

Opiskelijamééira 31.12.2008

Hammasléiketieteellinen 301
Humanistinen 2308
Kasvatustieteellinen 1669
Kauppatieteellinen 1269
Luonnontieteellinen 4006
Ladketieteellinen 1479
Teknillistieteellinen 4392
Terveystieteellinen 35

Yhteensa 15775




5. Miké seuraavissa otantatutkimuksissa on ongelmana?

a) Tutkija 18hettaa kyselylomakkeen yksinkertaisella satunnaisotannalla valitsemiinsa 500 ko-
titalouteen kaupungissa A. Kymmenen kyselylomakkeista palautuu nimikkeelld *vaara
osoite”, 63 palautetaan taytettynd ja loput jadvat palauttamatta. Tutkija analysoi saa-
mansa 63 kyselylomaketta ja esittéds raportissaan, ettd ndméa muodostavat yksinkertaisen
satunnaisotoksen kaupungin A kotitalouksista.

b) Kansanedustaja XX:n saamista erédstd lakialoitetta koskevista kirjeistd kolme neljisosaa
on sisilloltdén sellaisia, ettd niissd vastustetaan ko. aloitetta. XX paittelee téstd, etts
75% hinen kannattajistaan vastustaa kyseisté lakialoitetta.

¢) Kaupungissa A ilmestyva sanomalehti haluaa tietds, kannattavatko sen lukijat eristd uu-
distusta. Vastaus pyydetaén antamaan lehden internet-sivulla. Vastauksia tulee 1434 kap-
paletta ja niiden perusteella lehti raportoi, ettd 93% kaupungin A asukkaista kannattaa
kyseistd uudistusta.

6. Mitkd seuraavista viitteistd ovat tosia ja mitka epitosia?

a) Lottoarvonta voidaan tulkita yksinkertaiseksi satunnaisotannaksi palauttamatta.

b) Jos systemaattisessa otannassa otantavéli on 20, on ensimmiinen otokseen valittava otan-
tayksikko aina jarjestysnumeroltaan 20.

¢) Tasainen kiintidinti ositetussa otannassa tarkoittaa sité, ettd jokaisesta ositteesta valitaan
sama madra otantayksikoita.

d) Ryvésotannassa populaatio jaetaan toisensa poissulkeviin ryppéisiin ja jokaisesta ryp-
paasta poimitaan oma otos esim. yksinkertaisella satunnaisotannalla.

e) Satunnaistus kokeellisessa tutkimuksessa tarkoittaa sitd, ettd koeyksikét valitaan tarjolla
olevista yksinkertaisella satunnaisotannalla.

f) Arvottujen lohkojen koejérjestely suoritetaan siten, ettd ensin suoritetaan lohkominen.
ts. poimitaan tutkittavista koeyksikoistd samaan Johkoon sellaiset, jotka muistuttavat
toisiaan mahdollisimman paljon kokeen tuloksiin vaikuttavien taustamuuttujien suhteen
Ja sitten suoritetaan arpominen, ts. arvotaan, mitd késittelyd (menetelmis) mihinkin
lohkoon sovelletaan.

7. Halutaan vertailla kolmea sikainfluenssan ehkiisymenetelméai:
1) rokotus 2) gramma C-vitamiinia pdivéssi 3) piivittdin otettava plasebo (=lumelédike).
Kéaytettivissd on 600 vapaaehtoista koehenkil6d (osa riskiryhmiin kuuluvia). Esitd ko-
esuunnitelma, jos kiytetadn

A) tdysin satunnaistettua koejirjestelya
B) satunnaistettujen lohkojen koejarjestely.
Vastaa ed. kokeeseen liittyen myts seuraaviin kysymyksiin:
a) Mitka ovat koeyksikit?
b) Miké on selitettdva eli vastemuuttuja?
¢) Miké on selittdvd muuttuja eli tekija eli faktori?
d) Mitka ovat selittévin muuttujan tasot (kiisittelyt)?

e) Mistd koeaineisto muodostuu?
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Suurti
branditutkimus

Taloustutkimus toteutti Suuren branditutkimuksen yhteistytsss Markki-
nointi & Mainonta-lehdenkanssa nyt kahdennentoista kerran perikkain.
Tutkimuksen ensisijainen tarkoitus on mitata noin tuhannen tunnetun
kuluttajatuotemerkin arvostusta Suomessa. Tutkimuksen tulokset
julkaistiin Markkinointi & Mainonnan -jarjestdméssd brandi-illassa

syyskuussa.

Brénditutkimuksen ykk&nen on Fazerin
Sininen, joka palasi takaisin kérkipaikalle
viime vuoden kolmossijalta. Karkikym-
menikkd koostuy tuttuun tapaan 13hinnd
perinteisista suomalaisista tuotemerkeists.
Merkittavin muutos on Googlen nousu
sucraan kympin sakkiin. Google oli tutki-
muksessa mukana nyt ensimmaists kertaa
sitten vuoden 2004. Merkille pantavaa
on myds foutsenlipun ja Joutsenmerkin
pysyminen karkipaikoilla, jonne ne tekivat
paluun viime vuonna.

{tse tutkimus toteutettiin informoitu-
na kirjekyselynd 15-79-vuotiaiden suo-
malaisten keskuudessa kesd-heindkuussa
2009. Tutkimukseen osallistujat vdrvattiin
valtakunnallisesti edustavien kuluttajatut-
kimusten yhteydessd. Vastaajat arvioivat
brandejd antamalla arvosanan 4-10 tun-
temilleen brandeille. Lisaksi he kertovat,
onko tuote heidan padasiallisesti kiyt-
tdmansd vai kdyttdvatkd he sit lisaksi ja
muistavatko he nihneensd brandin mai-
nontaa viimeisen puolen vuoden aikana.
N3istd tiedoista sekd kattavista vastaajien
taustatiedoista kootaan tutkimusraportti,

HSIKARS

réatalditynd aina kullekin tilaajalle klinnos-
tavien bréndien mukaan.

Brandiraportti sisdltdd seuraavat tiedot
virigrafilkkana PowerPoint-muodossa:

* bréndin tunnetluus ja arvostus {arvostus-
indeksi)

* bréndin arvostus sen kayttifien keskuu-
dessa (asiakastyytyvaisyysindeksi) sekd
bréndin kéyttbuseus (kayttad paisisintai-
sestiflisaksi)

* brénd'n arvostus eri kohderyhmissa moni-

puclisten taustamuuttujien mukaan
mainonnan huomaaminen ja vaikutus

brandin arvostukseen

* kitpailijavertailu ja brandin positio markki-
noilla markkinaoortaiden avulla

* brandin arvostuksen kehitystrend (mikali
bréndi on ollut mukana aikaisemmilla tut-
kimuskerroilla),

Kiinnostuitko?

Lisétietoja tutkimuksesta antavat
Marja Liisanantti ja Markus Mervola,
brandi@taloustutkimus.fi

tai (09) 7585 11,
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{ Brandi Keskiarvo
Fazerin Sininen 8,96
Arabia 8,86
Fazer 8.86
loutsenlippu 8,83
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Amer Sports*
Atria*
Borealis Polymers

Carpotec*

Componenta*
Consolis*

Cramo*

Himeenmaa Qk*
HK-Scan*
HOK-Elanto*

Konecranes*

Kuusakoski Group*

KWH-Yhtymé*

Lassila & Tikanoja*

Lemmink&inen*
Luvata*
Metséliitto*
Metso*
Myllykoski*
NCC Rakennus*
Neste Oil*
Nokia*

Nokian Renkaat*

Sijoitetun pddoman tuotto,%

67
87
6
6
11
4
14
16
12
14
10
2
-3

13

LIITE TEHT 3
Onvest* 5
Oriola-KD* 13
Orion* 38
Outokumpu* -1
Qutotec* 63
Poyry* 38
Raha-automaattiyhdistys 73
Ramirent* 17
Rautaruukki* 29
Rettig* 8
RTF Auto 10
Sanoma* 10
Schenker East* 30
Shell* -28
Skanska* -8
Stl* 20
Stockmann* 8
Stora Enso* -3
Suomen Lahikauppa* -30
Tamro* 41
Tieto* 16
. Tokmanni* 7
Tuko Logistics 10
Uponor* 16
Valio* |
Valtra 5
Vapo* 4
Veho* 6
Veikkaus 86
VR-Yhtymi* 4
Wirtsila* 32
YIT* 17
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